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Abstract: 

Il percorso di tirocinio svolto all'interno della startup Nova Stark con sede a Torino, ha costituito 

un'immersione completa nel mondo dell'innovazione informatica e tecnologica, ma soprattutto 

grafica. 

Nova Stark lavora principalmente sul controllo climatico degli ambienti di affinamento alimentare, 

utilizzando soluzioni IoT per ottimizzare la produzione e la sostenibilità nel settore vitivinicolo. La 

loro tecnologia innovativa, con particolare attenzione alle cantine del Piemonte, mira a ridurre le 

perdite e a migliorare la gestione operativa durante l'invecchiamento del vino, offrendo soluzioni di 

monitoraggio come Arya e il prossimo “tappo” Lygnum.  

La tesi esplora dettagliatamente la filosofia aziendale, ma in particolare il loro primo hardware 

Lygnum, concentrandosi sul design del prodotto, l'identità visiva e la comunicazione come parte 

fondamentale nella costruzione di una brand identity solida e coerente. Aspetti come la creazione 

del logo, la scelta dei colori, la progettazione e l'immagine complessiva del prodotto, sono stati 

analizzati e ristudiati attentamente, ponendo un'enfasi particolare sulla coerenza visiva e 

concettuale, elemento cardine nell'affermare un'identità di marca distintiva e riconoscibile. 

In particolare, ho avuto modo di evidenziare l'approccio strategico di Nova Stark, focalizzato sulla 

semplificazione delle operazioni nel contesto vitivinicolo attraverso soluzioni pragmatiche, questo 

studio ha permesso di mettere in luce non solo l'innovazione tecnologica, ma anche la volontà 

concreta di impattare positivamente sulla vita quotidiana dei professionisti del settore. 

Il mio coinvolgimento ha assunto una dimensione strategica nell'ambito di una progettazione 

alternativa di Lygnum, proponendo, con un'attenzione speciale, la presentazione prevista alla fiera 

SIMEI 2023. La partecipazione di Nova Stark alla fiera mette in luce l'importanza dell'innovazione, 

della sostenibilità e dei dettagli dell'identità aziendale presentati. 

Questa fase ha coinvolto un'analisi approfondita delle opzioni di denominazione per il brand, 

valutando con attenzione differenti nomi e ha sottolineato l'importanza del legame tra il nome del 

brand e il suo prodotto. La grafica del logo, sviluppata parallelamente, si è concentrata sulla 

rappresentazione visiva della botte di vino, associando il nome BAKKO all'oggetto stesso. La scelta 

dei materiali per l'hardware è stata una parte essenziale del processo, con un focus particolare sulla 

conformità alle normative sulla sicurezza alimentare, privilegiando alcuni materiali. L'usabilità 

dell'hardware è stata proposta seguendo rigorosi standard ISO 9241-210:2010, con un attento piano 

ipotetico di test di usabilità coinvolgendo rappresentanti chiave del settore vinicolo. 

L'analisi si conclude con la valutazione dell'aspetto web e delle strategie di comunicazione, 

illustrando come il prodotto sia pensato per essere intuitivo e funzionale agli utenti. Si introduce 

inoltre una sezione dedicata alle grafiche utilizzate e proposte per l'evento, fornendo una serie di 

principi e linee guida per la progettazione visiva, mostrando delle proposte grafiche personali per il 

SIMEI 2023, descrivendo le scelte fatte nei dettagli delle immagini, dei colori e della disposizione 

dei testi. 

In sintesi, il mio tirocinio presso Nova Stark, mi ha permesso di immergermi completamente nel 

mondo del marketing di questo settore, ma analizzandolo “sorso dopo sorso” in modo efficace e in 

ogni suo aspetto fondamentale. 

 


